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Guia pratico de
implementacdo
de pricing

inteligente




O "pricing inteligente” vai além da definicdo
de precos por feeling ou apenas com base
em markups.

Ele utiliza dados, andlises preditivas e
automacdo para precificar de forma din@dmica,

estratégica e alinhada aos objetivos do negocio.

Para implementar uma estratégia de pricing
inteligente com sucesso, € essencial combinar
trés pilares fundamentais:
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& Habilidades em negécios:

garantem o alinhamento da precificacdo
com 0s objetivos estratégicos da empresa.

Habilidades analiticas:

viabilizam a extracdo de insights a partir
de dados e o uso de modelos preditivos e
prescritivos.

Habilidades em tecnologia da informacéo (TI):

sustentam a integracdo, a automacgdo e @
escalabilidade das solucoes.



A UniSoma atua com exceléncia no pilar
analitico, oferecendo inteligéncia de
mercado baseada em dados e IA, além

de contribuir no aspecto tecnoldgico por
meio do desenvolvimento de ferramentas
customizadas e conectadas ao ecossistema
do cliente.

Com sua expertise em analytics avangado
e IA aplicada, atua como parceira para
transformar dados em decisdes

inteligentes de precificacdo.

Este guia foi estruturado
em 4 fases sequenciais:

1. PREPARACAO

2. MODELAGEM
3.OPERACIONALIZACAO
4. EVOLUCAO CONTINUA

Essa divis@o permite uma jornada
progressiva, com entregas de valor em
todas as etapas, respeitando a maturidade
analitica e os recursos disponiveis de

cada organizacdo.



Entendimento do negocio

e preparac¢ao da base
de dados

Objetivo: Construir uma base solida de conhecimento
e dados para sustentar decisoes futuras.

Acoes praticas:

® Mapeamento dos objetivos de pricing:

rentabilidade, market share, rentencdo
de clientes, etc.

& segmentacgdo dos produtos e servigos:
por margem, elasticidade, relevancia
estratégica e ciclo de vida.
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® Levantamento de dados internos:
precos historicos, vendas, custos,
campanhas e canais.

o Levantamento de dados externos
(quando possivel):
concorréncia, comportamento

do consumidor e indicadores
macroecondomicos.

Aqui, a UniSoma pode apoiar com a
estruturacéao e qualificagéo dos dados,

além de modelagem para segmentacoes
relevantes.




Diagnostico e modelagem

I.- ti & Simulagoes de cendrios de prego:
andaiitica Impacto em margem, volume e share.

Objetivo: identificar alavancas de preco e construir

modelos preditivos e prescritivos. @ Modelos de otimizagdo de preco:

algoritmos que maximizam objetivos definidos.

Agoes praticas: @ Adocdio de diferentes técnicas de IA:

para modelagem mais acurada ou

@ Anadlise de elasticidade de preco: - .
objetivos especificos.

como variagdes impactam volume

e receita.
O Clusterizagdo de PrOdUtosl clientes: AqQui, a UniSoma entrega o core do valor:
para identificar comportamentos modelagens inteligentes, simulagdes robustas

e apoio na definicdo de estratégias baseadas
em evidéncias.

semelhantes.
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Construcdo de
ferrqmentqs e proc essos O Defini¢cdo de rituais de reviséo de preco:

frequénciaq, responsdaveis e inputs.
Objetivo: garantir que o pricing seja aplicado de

forma recorrente, estruturada e com governanca. . . s o
@ Treinamento de equipes comerciais

e de pricing:
para uso das ferramentas.

Acoes praticas:

® criacdo de dashboards e painéis dindmicos:
(ex: Power Bl, Tableau, Looker Studio).

Q Desenvolvimento de sistemas de

N A UniSoma apoia no desenvolvimento de
recomendacgdo de precos:

produtos analiticos e sistemas preditivos,
(pode ser via Agilis ou solucées e colabora com Tl e dreas internas para

h dida) garantir integragdo e adogdo.
SOD mediad).
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Execug¢do, monitoramento
. P ® Ajustesemtemporeal:
€ aprendlzado continuo para produtos com alta sensibilidade

Objetivo: ajustar estratégias com base no resultado real de preco
e fomentar a cultura analitica. '

Feedback loop:
com areas de vendas, marketing

© Monitoramento de e financas.

Acgoes praticas: v

indicadores-chave (KPIs):
margem, conversdo, volume,

competitividade. Com sua experiéncia em projetos recorrentes,
a UniSoma apoia o cliente na evolucdo da
@ Testes A/B e experimentos controlados: maturidade analitica e no ganho de

autonomia progressiva.

com diferentes estratégias de preco.
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Recomendacgoes para
empresas iniciantes

Se a organizacdo ainda ndo tem uma area
de pricing estruturada, comece com:

© Um diagnoéstico rapido com
dados existentes;

©® Uma prova de conceito (PoC) em
uma linha de produto ou categoriq;

© Evolua para um piloto com suporte
da UniSoma;

© Gradualmente, escale para outros
produtos, regides e candais.

Checklist rapido de
maturidade em pricing

Pilar Estd atendido?

Dados historicos limpos e acessiveis
Modelos de elasticidade ou regressdo
Ferramentas visuais de apoio a decisdo
Integracao com ERP ou CRM para execugao
Time dedicado a pricing

Ciclo de revisdo continuo com KPls




O pricing inteligente € uma jornada. A UniSoma
entra com tecnologia inteligente, exceléncia
operacional e solugoes integradas, apoiando
os times internos a crescer em maturidade
analitica e gerar valor real ao negodcio.

Se sua empresa estd pronta para dar o

proximo passo em direcdo a uma estratégia de
precificacdo mais inteligente, nossa equipe estd
a disposicdo para ajudar:

contato@unisoma.com.br
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Inteligéncia Movendo o Futuro




